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Evolucao do Mercado de Grande Consumo
Mercado (milhares de euros) % Variacao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
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Andlise dos Canais

% Variacao em valor vs periodo homélogo

Peso Canais para Total Consumo

v1D 14 | YTD 15 $2015 | S2015 | S 2015

04 08 12
Hipers 26,3% | 26,6% | 27,2% | 26,8% | 25,7%
Supers Grandes 30,6% | 30,8% | 30,7% | 30,8% | 30,9%

Supers Pequenos (c/LIDL)| 34,9% | 34,1% | 33,7% | 33,9% | 34,9%

Tradicionais 8,2% 8,5% 8,4% 8,5% 8,6%

Variacao % Total Consumo

Total INA+LIDL Hipers Supers Grandes Supers Pequenos Tradicionais YTD 15 $2014 04 (S 201508 S 2015 12
(c/LDL)
Total INA + LIDL 0,5% 0,4% 1,7% -0,7%
M YTD15
Hipers 1,5% 0,7% 4,0% -0,2%
Supers Grandes 1,2% 0,3% 2,9% 0,4%
Supers Pequenos (c/LIDL) -1,8% 0,0% -2,2% -31%
Tradicionais 4,3% 1,5% 6,8% 4,8%
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL) PO
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Andlise das Areas de Negdcio

% Variacao em valor vs periodo homélogo
Estratificacdo das Vendas em Valor
2013 2014 YTD 15
Mercearia 38,2 38,2 39,8
Lacticinios 19,6 19,6 19,8
Congelados 6,6 6,6 6,5
Bebidas Alcodlicas 10,1 9,9 8,7
Mercearia Lacticinios Congelados Bebidas Bebidas Nao Higiene Lar Higiene Pessoal Bebidas N&o Alcodlicas 6,4 6,4 5,7
Alcodlicas Alcodlicas
Higiene Lar 7,8 8,0 8.2
B 2014452073 B YT H4vsYTD 15 Higiene Pessoal 11,3 11,4 11,3
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Andlise da Marca de Distribuicao + Primeiros Precos
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Quota em Valor MDD+PP Quota em Valor MDD+PP Alimentacao
| | |
E ppP
B MDD
Ano 2013 Ano 2014 YTD 15
MDD PP
Quota em Valor An02014 | YTD15 | Ano2014 | YTD15
Mercearia 40,9 41,0 2,9 2,6
Ano 2013 Ano 2014 YTD 15 Congelados 46,4 46,8 4,8 4,7
N o+ Lacticinios 334 | 328 16 13
Vs J
Quota em Valor MDD+PP Bebidas Quota em Valor MDD+PP Higiene (Lar+Pessoal)
1.3 1,3
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I MDD MDD
Ano 2013 Ano 2014 YTD 15 Ano 2013 Ano 2014 YTD 15
MDD PP MDD PP
Quota em Valor Ano2014 | YTD15 | Ano2014 | YTD 15 Quota em Valor An02014 | YTD15 [ Ano2014 | YTD 15
Bebidas Alcodlicas 111 11,6 0,3 0,3 Higiene Lar 31,6 30,9 17 17
Bebidas N&o Alcodlicas 28,7 28,6 1.8 1,8 Higiene Pessoal 23,1 241 11 1,0
(. v

Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL)
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Total FMCG

4,2 m— \/ariagdo vendas valor Marcas Fabricantes

e \/ariacao vendas valor MDD+PP

28 2,5

e \/3riacao Total BGC

-6.9 -7,0
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Alimentacao Bebidas
% Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo % Variacdo quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
412 e \/ariagdo vendas valor Marcas Fabricantes s \/3riagi0 vendas valor Marcas Fabricantes 65
e \/ariagdo vendas valor MDD+PP 3,4 31 : s \/ariad0 vendas valor MDD+PP

s \/ariaa0 Total Bebidas

e \/ariagao Total Alimentagio

63 61 -6,1
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Higiene Lar Higiene Pessoal
% Variagao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo % Variagao quadrissemanal em valor vs periodo homélogo
e \/ariagi0 vendas valor Marcas Fabricantes 5 e /31330 vendas valor Marcas Fabricantes
70 .
, === Varagéo vendesvelor MDD+#P 64 . e Variagio vendas valor MDD+PP

e \3riaa0 Total Hig, Caseira

e Variaga0 Total Hig, Pessoal 41
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Fonte: Nielsen Market Track — Total Portugal (inclui LIDL) NICciSCn



